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LIDERES CON VISION GLOBAL

Master en Comercio, Marketing y
Direccidon Comercial e Inteligencia

Artificial aplicada
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EUDE

06/ Compromiso EUDE

Nuestros pilares: Futuro, confianza, experiencia,
empleabilidad, liderazgo y credibilidad

MéS de 25 aﬁOS formando 10/ Datos Clave del Programa

Master en Comercio, Marketing y Direccion Comercial

a I OS m ej 0 reS I I’d e reS d e I e Inteligencia Artificial aplicada

NERENRE . .
12/ Ventajas del Ecosistema EUDE

Accede alos mejores seminarios, las certificaciones
tecnolégicas mas punteras y a jornadas de networking
con los mejores profesionales

Master en Comercio, Marketing y
Direccion Comercial e Inteligencia 16/ Programa

I I I Master en Comercio, Marketing y Direccién Comercial
Art I ﬁ Cla I d p I ICa d d e Inteligencia Artificial aplicada

30/ Programas expertos e ldiomas

Formacién incluida con tu Programa

Una amplia propuesta académica, impartida tanto en modalidad
presencial como online, contextualizada en un entorno de aprendizaje
eminentemente practico, multidisciplinar y fuerte orientaciéon hacia
el negocio, favoreciendo la certificacion del alumno en las principales C| i

soluciones operativas, tecnolégicas y directivas e impulsando su 34/ austro

. _ De EUDE
empleabilidad en el sector empresarial.




EUDE

EUDE:
cQuiénes somos?

EUDE Business School, una institucion de formacion de
posgrado internacional, reconocida por los principales
rankings y medios internacionales; con 25 anos de trayectoria
académicaformando amasde 100 mil alumnos, profesionales
con experiencia laboral, emprendedores, y lideres con vision
global dispuestos a cambiar el mundo.

Las &reas académicas; MBA, Marketing, Marketing Digital,
Comercio Internacional, Logistica, Recursos Humanos,
Coaching, Finanzas, Medio Ambiente vy sus distintas
modalidades de ensenanza; master presencial en Madrid,
master online, o la combinacion de ambas, nos permite ofrecer
alternativas adaptadas a las necesidades de los alumnos y
sobre todo del mercado.
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Pilares de
EUDE

Amplia oferta
académica
especializada en el
ambito empresarial
y tecnoldgico con
orientacion al
negocio y enfasis en
el emprendimiento.

4

EUDE Business School

Conexion
profesional, a
traveés de una
bolsa de empleo
propia, talleres en
grandes empresas
y seminarios con
profesionales.
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Compromiso

EUDE

cQué es el

Compromiso EUQE‘;

t *

EXPERIENCIA

1/

Una evolucidén
académica superior
a 25 anos

ha contribuido
aformar mas de
100 mil alumnos

de todo el mundo.
Profesionales con
experiencia laboral,
emprendedores,
disruptores,
innovadoresy
lideres con vision
global dispuestos a
cambiar el mundo.
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CONFIANZA

2/

EUDE Business
School esta
reconocida como
una de las mas
destacadas escuelas
a nivel internacional
por medios tan
prestigiosos como
Financial Timesy los
principales rankings
internacionales.
Estos avalany
posicionan a EUDE
en los primeros
puestos en formacion
de posgrado.

_ N |
." -;"',": - b I‘

.. L;
‘A
y
‘ jl
|
Iy

LIDERAZGO

Reconocida,
3/ por 5° ano
consecutivo,
por el Ranking FSO
comounadelas 10
mejores Business
School.
Mas de 5.000
alumnos al ano
procedentes de mas
de 30 paises nos
confian su carrera
profesional.

EMPLEABILIDAD

4/

Nuestro equipo

de Orientacidn
Profesional te
ayudara a impulsar tu
carrera profesional.
Contamos con mas de
1.200 convenios con
empresas nacionales
e internacionales

en las que podras
desarrollarte dia a dia.
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EUDE Business School
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Calidad académica certificada

Las principales certificadoras independientes a nivel nacional e internacional acreditan la calidad
académica e institucional de EUDE Business School
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Madrid Certification

Rankings

EUDE Business School esta reconocida como una de las méas destacadas escuelas de
negocios a nivel internacional por medios tan prestigiosos como Financial Times y los
principales rankings internacionales. Estos avalan y posicionan a EUDE en los primeros
puestos en formacion de posgrado.

TOP

Forbes ToP @

EUDE ha sido elegida por el medio de EI MBA de EUDE esta reconocido como
referencia global en negocios y finanzas. uno de los mejores de habla hispanaen el
Una alianza de futuro para los proximos Ranking (FSO) a nivel europeo.

lideres mundiales.

| N FinaNcAL HAMILTON

TIMES GLOBAL INTELLIGENCE

El MBA online de EUDE considerado EUDE considerada como una de las mejores
entre los mejores del mundo segln el escuelas de negocio de habla hispana por la
prestigioso diario econdémico Financial consultora independiente Hamilton.

Times.

EUDE Business School
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Master en Comercio, Marketing y Direccion
Comercial e Inteligencia Artificial aplicada

Datos Clave

Comienzo del Master. Cada 15 dias
Acceso al PDDI (Programa de Desarrollo Directivo Internacional)

Clases Tedrico - Practicas. Seminarios. Visitas Empresas

Especialidades: Elige complementar tu Master
con mas de 25 especialidades.

7 idiomas: (Inglés, Francés, Italiano, Aleman, Chino,
Espariol y Neerlandés).

Asistencia al Acto de Graduacién en Madrid (Espaia) OPCIONAL

Master en Comeggio, Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 11




Master en Comercio, Marketing y Direccion
Comercial e Inteligencia Artificial aplicada

El Master en

pretendeaportaralalumnounavisioneminentemente practicadelasnecesidades
que tiene la empresa para internacionalizar su mercado. Internet ha conseguido que la
globalizacion del mercado sea un hecho cada vez mas necesario. A nivel empresarial ha
supuesto una oportunidad no solo para las grandes multinacionales, sino también para
las organizaciones que, contando con los profesionales adecuados, aspiren a acceder a
mercados internacionales a corto plazo.

Para poder conseguirlo es de vital importancia contar con los conocimientos necesarios
en cuestiones como: Modelos de Contratacion Internacional y la Tributacién que
mantienen; la Logistica y el Transporte a escala internacional, el Comercio Electronicoy
las nuevas tecnologias 2.0 o los Planes de Marketing aplicados al mercado exterior.

Con larealizacion del Master el estudiante:

- Asumir la responsabilidad de las decisiones estratégicas que se adopten en el proceso
de internacionalizacion.

- Conocer los procedimientos de analisis de oportunidad de negocio.

- Establecer y controlara los elementos financieros y legales claves de la empresa.
-Analizar, establecery aplicar las distintas estrategias y politicas de marketing, adaptadas
al mercado exterior.

- Desarrollar e implementara planes de comunicacion eficaces en las organizaciones.

- Facilitar la aplicacion de nuevas tecnologias en las empresas.

- Tener una vision, los conocimientos y las habilidades necesarias para dirigir y gestionar
los negocios en mercados internacionales, organizando las operaciones asociadas a los
Mismos.

- Analizar las diferentes areas de negocio que afectan directa y globalmente al comercio
internacional.

- Conocer las herramientas practicas para llevar a cabo labores de direccion relacionadas
con el comercioy las inversiones internacionales.

- Comprender la importancia del Marketing en los actuales entornos competitivos.

- Conocer la importancia de la gestion de relaciones con los clientes y sus implicaciones
paralaempresa.

Méster en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 13
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Obijetivo:

El objetivo general es aproximar al alumno a la realidad de funcionamiento

y composicion de las organizaciones, haciendo especial hincapié en las
organizaciones empresariales. El alumno adquirird una vision eminentemente
practica del contenido de este médulo, profundizando en las lecturas de casos
practicosy libros que se proponen, los cuales ejemplifican los contenidos de cada
materia tedrica impartida. Los médulos de que consta esta area de conocimiento
son los siguientes:

Contenido:
- Procesos de Direccion y Gestion de la Empresa.
- Estructuras y Modelos Organizacionales en el Contexto Empresarial actual.

Obijetivo:
El objetivo principal de la asignatura es aplicar los conceptos estratégicos a situaciones
empresariales reales. Asi, al finalizar la misma, el alumno debe ser capaz de:

- Dominar el esquema de elaboracion de un plan estratégico aplicado a diferentes
situaciones empresariales.

- Conocer, seleccionar y aplicar las diferentes herramientas de analisis internoy
externo en funcion de la situacion.

- Implementar los diferentes planes estratégicos generados a través de un disefo
interno consistente y coherente.

Los modulos de que consta esta area de conocimiento son los siguientes:

Contenido:

- Estrategia: Objetivos, Proceso Estratégicoy Formulacion.

- Analisis Estratégico, Implementacion y Desarrollo del Plan Estratégico.
El Cuadro de Mando Integral.

16 EUDE Business School
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Objetivo:

El objetivo de esta drea es introducir al alumno en las cuestiones relacionadas

con el dreade la funcion financiera de la empresa. Se trata de un primer paso

para introducir al alumno en el registro de los hechos significativos para la
actividad econdmica de la empresa, mediante técnicas propias de la contabilidad.
Seguidamente se pretende mostrar al alumno técnicas de tratamiento y analisis de

la informacion contable y técnicas de control de uso de los recursos en la actividad
empresarial.

Los modulos de que consta esta area de co- nocimiento son los siguientes:

Contenido:
- Gestion Contable y Finanzas Operativas.
- Andlisis de Informacion Financiera.

-Valoraciéon de Proyectos y Empresas.

Objetivo:

El objetivo general del area de conocimiento es conocer los fundamentos y
herramientas de la Direccion Comercial, de la gestion de los recursos comerciales
desde la seleccion y organizacion de los canales de venta mas idoneos para nuestro
producto vy cliente hasta los sistemas de incentivos y herramientas de motivacion del
equipo de ventas. Obtener una vision global del Marketing Internacional, analizando y
desarrollando diferentes aspectos de elaboracion de una estrategia de negocio en los
mercados internacionales. Aplicar estrategias de marketing que ayuden a planificar y
organizar la comercializacion internacional de cualquier producto y dotar a los alumnos
de unos conocimientos basicos del marketing en medios digitales que sirvan de base
para el posterior desarrollo de la actividad de e-commerce incidiendo especialmente
en modelos de negocio de e-commerce de éxito con un claro enfoque al desarrollo
internacional de la actividad.

Contenido:

- Gestion Comercial. El Plan de Marketing.
- Marketing Internacional.

-E-Commerce.

Méster en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada
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Objetivo:

El objetivo principal de esta area es profundizar conceptos en todo lo referente

ala gestion de internacionalizacion de la Empresa. Entorno de los negocios
internacionales, su operativa, financiacion y contratacion. Por lo cual el participante
al culminar esta fase comprendera el que, como y cuando de:

- Realizacion de informe diagndstico a una empresa para determinar su potencial de
exportacion.

- Comercio de productos y servicios. Las peculiaridades del Comercio
Intracomunitario versus Extracomunitario.

- La UE, desde el punto de vista de actividad comercial, limitaciones y movimientos
de mercancias, capitales y personas.

- Entorno econémico actual de los negocios internacionales.

- Proceso de internacionalizacion de la empresa. Razones, ventajas y barreras
ante la exportacion.

- Globalizacion y crecimiento de los intercambios.

Los contenidos estudiados y trabajados en esta area constituyen parte formal de un
plan de investigacion correspondiente al Trabajo Fin de Master.

Contenido:
-Entornoy Negocios Internacionales.
- Gestion Operativa del Comercio Internacional™

20 EUDE Business School Master en Comercio, Marketing y Direccién Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 21




Objetivo:

El objetivo general de esta area es entender que la empresa exportadora diversifica
sus riesgos, experimenta en el mercado mundial las diferentes variaciones del gusto
de los consumidores y las novedades de los productos de la competencia, recogiendo
del comercio internacional, toda la operativa de vender y ampliar ventas, la mejora
de sus productos y obtener una serie de ventajas que van desde posibles fuentes de
financiacion externa hasta una mejor imagen en el propio mercado nacional.

Contenido:
- Estrategias de Exportacion.

Objetivo:

El objetivo general del apartado es obtener datos y conocimientos actualizados del
entorno internacional en el que debe desenvolverse la empresa, los cuales permitan
hacer un autodiagndstico de la capacidad de internacionalizacion de la misma, teniendo
en cuenta su valor y las razones para la internacionalizacion estratégica. Conocer

los obstaculos con los que se va a encontrar en esa nueva etapa y manejar todas las
fuentes de informacién necesarias, usando los recursos existentes de manera éptima.
Los contenidos estudiados y trabajados en esta area constituyen parte formal de un
plan de investigacion correspondiente al Trabajo Fin de Master.

Contenido:

- Proceso de Internacionalizacion®.

Méster en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada
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EUDE

/ Contratacion Internacional

Obijetivo:
El objetivo general de esta area es analizar los principales problemas juridicos
que se plantean en el comercio internacional, asi como conocer las caracteristicas

esenciales de todo contrato internacional, sus cldusulas mas habitualesy la
tipologia de los contratos mas utilizados en el trafico internacional.

Los contenidos estudiados y trabajados en el médulo Contratacién Internacional
constituyen parte formal de un plan de investigacién correspondiente al Trabajo
Fin de Master.

Contenido:
- Contratacion Internacional™

Logisticay Transporte
Internacional de Mercancias

Obijetivo:

El objetivo general del area es adquirir las herramientas necesarias para que el
alumno pueda desenvolverse en todas las actividades y funciones de la logistica

y el transpor te internacional con el fin de adecuarse a las necesidades actuales

de las empresas. Los contenidos estudiados y trabajados en esta area constituyen
parte formal de un plan de investigacién correspondiente al Trabajo Fin de Master.

Contenido:
- Logistica y Supply Chain Management*.
- Transporte internacional™

24 EUDE Business School Master en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 25



Objetivo:

El objetivo de esta area es acercar al alumno al funcionamiento de los mercados
financieros internacionales, asi como transmitirles el conocimiento acerca de
los distintos instrumentos financieros a los que podran acudir para financiar
sus operaciones de comercio exterior. Se mostrardn también las diferentes
coberturas a las que podran recurrir con el objetivo de minimizar el riesgo
financieroy comercial de sus operaciones. Los contenidos estudiados y
trabajados en el médulo Medios de Pago y Financiacion a la Importacion, a la
Exportaciony Financiaciones Especiales constituyen parte formal de un plan de
investigacion correspondiente al Trabajo Fin de Master.

Contenido:
- Medios de Pago”.

- Mercado de Divisas. Cobertura del Riesgo de Cambio y de Tipo de Interés.
Seguro de Crédito.

- Financiacion a la Importacion, ala Exportaciény Financiaciones Especiales™

Objetivo:
El objetivo de esta area es aprender cuédles son las diferentes fuentes y técnicas para

la obtencion de informacion objetiva como base del proceso de toma de decisiones en
el ambito comercial y de marketing.

Comprender la importancia del Marketing en los actuales entornos competitivos

y la necesidad de actuar con una perspectiva orientada al mercado, con una optica
‘cliente’ que sirva de brujula en las actuaciones de Marketing. Profundizar en la
importancia del ‘Customer Relationship Management'y la gestién de relaciones con
los clientes; y en las implicaciones para la empresa.

Contenido:

- Bases de la Investigacion Comercial.

-Imagen, Marcay Reputacion

- Marketing Estratégico.

- La Relacion con el Cliente: Claves del Marketing Relacional.

Master en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 27




FUNDAMENTOS DE IAY DATA PARA DIRECTIVOS

-Qué es la Inteligencia Artificial y por qué es relevante para la direccion.

- El papel de los datos como activo estratégico.
- Tipos de A relevantes para el negocio.

- Implicaciones organizativas y de liderazgo.

PRODUCTIVIDAD AUMENTADA CON IA GENERATIVA

- Herramientas avanzadas para el entorno profesional.
- Automatizacion inteligente del trabajo del conocimiento.
- Diseno de flujos de trabajo hibridos |A-persona.

-Uso responsable y eficiente de |A generativa.

AUTOMATIZACION INTELIGENTE EN LA EMPRESA
- Fundamentos de la automatizacion moderna.

- Integracion de |A y automatizacion.

- Aplicaciones de automatizacion en areas clave del negocio.

- Evaluacion del impacto de la automatizacion

GOBERNANZA DE IA, ETICAY GESTION DEL RIESGO
- Principios de gobierno corporativo en |A.

- Riesgos clave en el uso de |A.

- Cumplimiento normativo y marcos regulatorios.

- Etica aplicada a sistemas inteligentes.

EUDE

INNOVACION Y CREATIVIDAD CON IA

|deacion asistida por IA.

Generacion de propuestas de productos, servicios, campanas y
mejoras internas.

Técnicas de creatividad asistida por A,

Generacion de ideas, evaluacion de viabilidad y prototipado exprés.
Prototipado inteligente y experimentacion agil.

MVPs, test A/B, prototipos inteligentes y experimentacion con datos.
Gestion estratégica de iniciativas innovadoras.

Priorizacion de ideas seguin impacto, esfuerzo y alineacion estratégica.

El Proyecto de Fin de Master (PFM) tiene como finalidad la aplicacion practica de los
conocimientos y herramientas adquiridas por el alumno durante el programa, en una iniciativa
emprendedora o a una mejora sustancial de una actividad empresarial ya existente, mediante
el desarrollo de un Plan de Negocio o Business Plan.

Pretendemos que el PFM sea:

-Un Plan de Empresa, donde el alumno recorre la transformacion de una idea de negocio en
un proyecto de empresa real y viable.

- Una oportunidad de poner valor todo lo aprendido en el programa MBA.

Paratodo ello, el estudiante cuenta con el asesoramiento personalizado de todo el Claustro
académico de EUDE.

En modalidad Online el Proyecto Fin de Méaster supone el estudio y la realizacion de
actividades en cada uno de los médulos que son parte formal del plan de investigacion.

EUDE Business School

Méster en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada
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Master en Comercio, Marketingy
Direccion Comercial e Inteligencia

Artificial aplicada

Programas en
Habilidades Directivas

1/ Haz presentaciones
eficaces (8 h.)

3/ Soft
skills (8 h.)

5 Toma
/ de decisiones (8 h.)

2/

4/

6/

Hablar en publico:
comunicacion
caraacaray por
videollamada (8 h.)

Confianza
(8 h.)

Cdémo solucionar
problemas (10 h.)

) EUDE

Habilidades directivas

El desarrollo de habilidades sociales, el liderazgo, las habilidades comunicativas, la
inteligencia emocional y el dominio de los pilares fundamentales del entorno digital
tienen una importancia vital hoy en dia. EUDE incorpera al programa una serie

de mddulos formativos que te aportaran un gran valor anivel profesional y, por
supuesto, también a nivel personal. Comprobaras de inmediato los resultados.

7/ Asertividad 8/ Re5|I|enC|a
y Empatia (10 h.)

9/ Productividad 10/ Habilidades
y foco (8 h.) de negociacion (8 h.)

171/ Shencorn)

30

EUDE Business School
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Master en Comercio, Marketing y Direccion
Comercial e Inteligencia Artificial aplicada

ldiomas

Tu Master incluye el aprendizaje de 8 idiomas.

EUDE Business School te ofrece la opcion de cursar diferentes idiomas a la vez. Te
ofrecemos la opcidn de cursar diferentes idiomas a la vez. Elige entre: Inglés, Francés,
Espanol, Italiano, Portugués, Aleman, Chino y Neerlandés. Dispondras de la mejor

formacion Online para que tu mismo decidas como distribuyes el tiempo de estudio.

Formacion enidiomas

Nuestro programa de aprendizaje de idiomas ofrece soluciones que se adaptan a todas las
necesidades de aprendizaje de sus estudiantes: desde alumnos con exposicion limitada a idiomas,
a aquellos de nivel intermedio y avanzado que desean mejorar sus resultados académicos vy

prepararse para el mundo profesional.

Desde EUDE creemos firmemente en la formacion 360° queremos que todos nuestros alumnos
de master tengan unrecurso adicional que les permita mejorar o complementar con una formacion
de unidioma con uno de los mejores métodos que existen en la actualidad en la formacion online
de Idiomas, ponemos a disposicion del alumno una potente herramienta durante su formacion

para que aprovecha al maximo el tiempo que cursa en nuestra institucion.

32

EUDE Business School
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Master en Comercio, Marketing y
Direccion Comercial e Inteligencia
Artificial aplicada

Claustro

Claustro Académico de EUDE Business School

Contamos con un claustro de profesores constituido por excelentes docentes y contrastadas trayectorias
profesionales en puestos de responsabilidad y direccion en empresas nacionales y multinacionales de
renombre. Estos profesores, acompafiaran dentro v fuera del aula a los alumnos, ofreciendo atencion
individualizada, gracias a las diferentes herramientas de comunicacion que hoy en dia nos brinda internet.

Como complemento, también contaremos con profesores invitados.

D. Juan Diaz del Rio

Director Académico de EUDE

‘" r Licenciado en Derecho por la Universidad Autonoma de
Madrid; Responsable de la Division Estratégica de Negocio
de la Consultora NEXOR ADVERTIS; Subdirector del Area de
Operaciones en AUNA Telecomunicaciones, Profesor del drea

de Managementy Direccion Estratégica. Enla parte académica

fue Director Ejecutivo del Programa Intensivo de Direccion
de Empresas en el Instituto San Telmo y es coautor del libro

“Distribucion Comercial Aplicada”

EUDE

D. Borja Roibas

R S Docente

Consultor financiero en Mercados de Valores desde 1999 en salas de tesoreria y cotizacion de
opciones financieras. Comenzo6 su carrera en Natwest y continuo en Citibank Internacional donde
fue coordinador de ventas de warrants en Espanay Portugal. Tras varios anos, prosiguio su carrera
en Consultoria mientras compatibilizaba su trabajo con formacion en empresas y diversas Escuelas

de Negocio.

34 EUDE Business School
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Claustro

EUDE

D. Inaqui Acosta Barrera

Docente

IRaki Acosta Barrera, profesor asociado de EUDE Business School
en el master de Comercio Internacional. Imparte las asignaturas de
Marketing InternacionalyAnalisisde Riesgo, ActualmenteesManaging
Partner-Jum Internacional. Estudié en la Escuela Politécnica de
Madrid Msc Civil Engineer- Ingeniero de caminos, canales y puertos.
Escuela Politécnica de Madrid, Civil enginner- Ingeniero Técnico de
Obras publicas. Instituto Estudios Bursatiles (IEB) Executive-MBA-

Mencién especial Tribunal.

D. Isidro Sanchez

Docente

Doctor en Marketing por la Universidad Rey Juan Carlos, Bachelor
in Business Administration, Staffordshire University (Reino Unido)
y Titulado Superior en Marketing y Relaciones Publicas por la
Escuela Superior de Direccion de Empresas, Marketing y Relaciones
Externas de Madrid. MBA-Master of Business Administration, por
la Universidad de Barcelona y Méaster Oficial en Marketing por la
Universidad Rey Juan Carlos. Desde el ano 2009 es CEO de The
Sensory Lab, empresa que llevamas de 50 anos dedicada al Customer

Experience y Marketing Sensorial, con presenciaenmas de /7 paises.

D. Javier Sanz Alergui

Docente

Ingeniero de Caminos. MBA-Instituto Empresa; Master en Comercio
Exterior-EQOL.

Drommer Consulting, consultoria estratégica y de riesgos en
proyectosdeinternacionalizacion/CEO + VT International, desarrollo
de proyectos internacionales y operaciones de trading/Consejero +
CFl, asesoria comercial y financiera en proyectos de internacionaliza-

cion/ Asesor de operaciones.

D. Jesus Terreros

Docente

Jesus Terreros Andréu, Estrategia, transformacion y nuevos modelos
de negocio digital. Transformacién digital, desarrollo de nuevos
modelos de negocio, gestion de medios de comunicacion, sitios web
transaccionales, liderazgo de equipos. Experiencia como Director
General, Director Comercial y de Marketing en negocios de Internet
(B2C, B2B, C2C), prensa, publicidad y medios de comunicacion.
Licenciado en Derecho, MBA ICADE. Actualmente es director de

estrategia en el Grupo de Unidad Editorial.
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EUDE

Da. Rocio Gonzalez Lanzarote
Docente

Licenciada en Derecho por la Universidad de Salamanca. Master
Gestion Comercial y Marketing en ESIC. Master en Comercio
Exterior en EXCAL Responsable del Departamento de Comercio
Exterior en INCAHERSA.

Técnico de Exportaciones de EXCAL S.A. Responsable de ventas

internacionales para Iberoamérica S.I.F Madrid

D. Pelayo Serrano Garcia

Docente

Actualmente Representante ADUANERO AUTORIZADO vy
coordinador aduanas-trafico de AIR-PORT-TIR FORWARDERS. De
2008 -2013, director del departamento comercial y de trafico, en
Aduanas Daok SL, y complemento al departamento de aduanas. De
2006- 2008 director del departamento de logistica de Streamwind.
De 95-2006, trabajé en EAS INTERNACIONAL ESPANA, SA.
(actualmente Kerry Logistics) en Creacién y direccion del de-
partamento de aduanas, compaginando esta labor con la de operativo
de transporte aéreo. (1995-2000) y dirigiendo el departamento de
operaciones (Importacion / Exportacion aérea + Aduanas) durante el
periodo 2001-2003.

D. Ricardo Martinez Gormaz

Docente

Abogado. Asesoramiento juridico a PYMEs (civil, mercantil,
societario, laboral y fiscal). Especializado en contratacion y fiscalidad
internacional. Derecho Aeronautico.

Docente en masters y cursos de postgrado en materia de Comercio
Internacional en EUDE Business School, Camaras de Comercio y

otros organismos e instituciones. Derecho Aeronautico.

D. Javier Ignacio Lozano

Docente

Licenciado en Ciencias de la Comunicacion por la University
of Wales (Reino Unido), Licenciado en Publicidad y Relaciones
Publicas por la UCM, master MBA y Cursos Superiores en
Finanzas, Medios de Comunicacion y Comercio Internacional.
Socio, administrador y director de logistica en Bounty Develops,
S.L. (Madrid). Socio-fundador y Administrador de Consproy, S.L.,
empresa de construccion y desarrollo especializada en proyectos
de manufactura, logistica, mantenimiento y gestién inmobiliaria.
Division de asesoria logisticay gestion de lacadena de suministros
en Locket Research. Ex Director de Relaciones Empresariales del
Instituto Tecnologico Autesel de Andalucia. Profesor homologado
en EOI (Escuela de Organizacion Industrial), Publicacion de

diversos libros formativos.
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D. Jacek Waszkiewicz

Docente

Area de Comercio Exterior

Licenciado en Direccién de Empresas y Marketing y MBA. Ha
desarrollado su carrera profesional como Director de marketing
DEI Andorra, Director de marketing y desarrollo en PCE Polonia.
Responsable de marketing e investigacion en ZMK Pozna y como
Consultor de Marketing para varias empresas a nivel nacional e

internacional.

D. Alberto Palacios

Docente

Licenciado en Ciencias Politicas y Sociologia por la UCM, Master
en RR HH por la UNED y Master en Direccion de Marketing por
ESIC, ha desarrollado su carrera en multinacionales del sector de
Telecomunicaciones e Internet. Es socio fundador de la agencia
digital 40ne, especializada en comercio electronico. Ha participado
en proyectos de creacion de Centros Especiales de Empleo, como
Artey Cera SL, y actividades de gestion social en la Asociacion para el
Desarrollo de la Pedagogia Curativa y Socioterapia de Rudolf Steiner.
Se considera un ‘foodie. Actualmente es Co Fundador y Co CEQO de

Farmidable.
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#Talent

EUDE Businness School es una escuela de negocios en continuo desarrollo y crecimiento que ofrece a
sus alumnos una formacion innovadora, adaptada a las necesidades del mercado laboral. En cada uno de
los moédulos que conforman el master, se analizarédn situaciones reales de empresas, apoyandonos en la
metodologia del caso, animando a trabajar y tomar decisiones en grupo.

Gracias a los acuerdos que EUDE mantiene con grandes empresas, se ha logrado que el 95% de sus

alumnos encuentren trabajo o mejoren su situacion laboral.

Cristina Rosal @
Alumna de Mdster en MBA

“Si tuviera que elegir, volveria a repetir esta
aventura y realizar este master. Esta cumpliendo
con todas mis expectativas, y sin duda, estoy
viviendo una experiencia profesional y personal
muy enriquecedora”
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EUDE

internacionalizacion paralograr un enriquecimiento de la calidad académica de sus programas.

Business School tiene un marcado caracter internacional potenciando la

Enestalinea, desde EUDE se busca colaborar con las Instituciones de Educacién Superior con

el objetivo de reforzar sus lineas de Internacionalizacion, dando respuesta a lademanda de los

MéSter en ComerCiO, Marketing y Di reCCién alumnos vy alos lineamientos establecidos por las autoridades gubernamentales en materia de
Comercial e Inteligencia Artificial aplicada ~aucacion de cada pats.

EUDE Business School en unién con las Instituciones de Educacion Superior promueve
un Programa de Buenas Practicas en Internacionalizacion. Este programa responde a

una necesidad planteada por las Universidades para fortalecer su Internacionalizacion,

°
P t I t I pretendiendo dar respuesta a cada uno de los lineamientos establecidos en el cumplimiento
a r n e rS n e r n a C I O n a eS de los estandares de acreditacion de alta calidad.
' 4
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Partners Corporativos

EUDE Business School

EUDE Business School trabaja con mas de 1.200 empresas nacionales e internacionales, con

el objetivo de potencializar el desarrollo de los alumnos y empujar su trayectoria profesional.

Nuestros alumnos conforman un capital humano muy heterogéneo, compuestos por perfiles

junior, senior y executive, preparados para incorporarse a los distintos departamentos de

empresas demandantes de este tipo de recursos.

El 95% de nuestros alumnos mejora su situacion laboral. En EUDE Business School no solo nos

preocupa tu formacion académica, queremos que te conviertas en un lider dentro del mercado.

MAPFRE & Santander Bm Microsoft Yelefonica

SONY amazon orange A RN

>
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#Talks

En EUDE Business School se quiere acercar la innovacion y las nuevas tendencias del mercado a
sus alumnos. El programa se completaria con la oferta voluntaria de al menos 4 visitas a empresas
tecnoldgicas punteras a lo largo del curso académico, acompanados por el director del programa vy
miembros del claustro académico.

Por ello, como complemento a la formacion de posgrado ofrece conferencias y eventos con lideres de
empresas a nivel internacional que les permite ampliar sus conocimientos y enriquecer su networking

desde el primer dia.

Miguel Rodriguez & Alba Diaz @

Conferencia Google

Miguel Rodriguez, Account Manager Google Large
Customer Sales y Alba Diaz, Performance Specialist de
Google, compartieron todas las innovaciones y propuestas
tecnologicas que estan preparando desde la compania.

Fernando Moroy @

Consultor financiero e Innovacion Digital

EUDE Business School celebro su
Innovation & Business Month. Un ciclo
de conferencias en el que grandes
profesionales del sector hablaron sobre
emprendimiento, innovacion y negocios.
Fernando Moroy, Consultor financiero
Fintech e Innovacion Digital en banca,
fue el encargado de impartir la segunda
conferencia en la que expuso cOMo
interviene la financiacion en el proceso
de emprendimiento y qué factores son
decisivos para alcanzar el éxito.

Juan Villanueva
Socio Director Darwin Social Noise up

EUDE Business School celebro su
Innovation & Business Month. Un ciclo
de conferencias en el que grandes
profesionales del sector hablaron
sobre emprendimiento, innovacion
y negocios. Juan Villanueva Galobart,
Socio Director de Darwin Social Noise
Up fue el responsable de la tercera
sesion en la que abordo las estrategias
de marketing centradas en el modelo
startup.

48 EUDE Business School

Méster en Comercio, Marketing y Direccion Comercial e Inteligencia Artificial aplicada 49



* EUDE

Campus
presencial

En el centro de Madrid esta ubicada la sede principal de EUDE Business School, punto de
encuentro de lideres de diversas partes del mundo. Lugar donde, ademas, se llevan a cabo
conferencias, eventos, seminarios y charlas concebidas exclusivamente para que nuestros

alumnos puedan enriquecer su networking desde el primer dia.

Maés de 9,000m?2 distribuidos entre aulas, zonas comunes, salas de estudio y espacios
de co-working. Un complejo pensado para el uso y disfrute de los profesionales que
desarrollan sus estudios superiores en nuestra escuela. El acceso al campus tiene

conexiones directas de transporte publico (estaciones de metro, autobuses y taxis).
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> EUDE

Campus
virtual

EUDE Business School ha mantenido desde sus inicios una apuesta hacia una metodologia
online de calidad. Por esta razén, y gracias al innovador método académico de su campus
virtual, el cual ha sido reconocido como uno de los mejores y mas importantes en el ambito

europeo, la escuela permanece a la cabeza en la formacion online del mundo.

La plataforma favorece la formacion de profesionales a nivel global, sin que existan las
barreras espacio-temporales habituales de la metodologia online. De esta manera, el alumno
se beneficia de un método totalmente flexible.

No estaras solo durante tu formacion. Asiste a nuestras sesiones presenciales virtuales
en directo con los docentes mas expertos y comparte la experiencia con tus companeros.
Desarrolla tus habilidades comunicativas. Deja que nuestro equipo de orientadores, tutores

y docentes te asesoren.

Ademas de poder acceder a una Biblioteca Virtual con mas de 10.000 titulos de consulta
desde articulos cientificos, revistas, novelas, estudios. Todas las fuentes bibliograficas

indispensables para cada especialidad, sin restricciones y de forma rapida.
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CAMPUS MADRID

C/Arturo Soria, 245 - Edificio EUDE.
28033. Madrid, Espana.

(+34) 91593 1545

DELEGACION COLOMBIA

C/98 # 9A - 41 Oficina 204. Bogota DC,
+57 15085740

+57 15085741

DELEGACION ECUADOR

C/Catalina Aldaz y Portugal , Edificio La Recoleta,
Oficina 71. 7mo piso Quito

59324755550

www.eude.es
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